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Ryc 1. Pokaz w gospodarstwie La Maremmana nagrywany za pomoca drona
(Principa Terra, Toskania)

Wprowadzenie

Filmy autorstwa rolnikéw to Swietne narzedzie do poka-
zywania innowacyjnych rozwigzan w gospodarstwach.
Wirtualne pokazy sa dostepne dla wiekszej liczby oséb i
pozwalajg zminimalizowa¢ ograniczenia czasowe typowe
dla tradycyjnych prezentacji w gospodarstwie.

Filmy silniej zapadaja w pamiec niz tekst czy zdjecia. Z
dobrze przygotowanego filmu rolnik moze dowiedzie¢ sie
wiecej niz z tekstu streszczenia. Film nie tylko pokazuje
traktor w polu, ale pozwala tez oceni¢ parametry gleby,
mozliwosci techniczne, modyfikacje sprzetowe, intuicyj-
no$¢ maszyn i warunki pracy.

Za pomocg smartfona mozna nagra¢ film w zwolnionym
tempie lub poklatkowy, a nastepnie sprawnie go zmon-
towac i szybko udostepni¢ w internecie. Rolnicy moga
tatwo konsumowac takie tresci i przesytac je znajomym.

Wprowadzenie | 3

Pozwala to na dzielenie sie swoimi zainteresowaniami
i uczenie sie od innych gospodarzy niezaleznie od
dystansu.

Publikowanie filméw na forach dyskusyjnych, platfor-
mach takich jak Twitter, Facebook, YouTube czy LinkedIn,
stronach internetowych i innych kanatach spoteczno-
Sciowych pozwala ponadto rolnikom na nawigzywanie
kontaktéw branzowych i poszerzanie swojej wiedzy w
internecie.

W tym dokumencie pokazano, jak w 6 krokach zorgani-
zowac wirtualny pokaz — od okreslenia jego celédw przez
rozpowszechnienie po ocene skutecznosci. W niniejszym
przewodniku mozna znaleZ¢ takze konkretne porady,
wskazdwki i rzeczywiste przyktady (filmy dostepne po
zeskanowaniu kodéw QR).
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Okreslenie celow
wirtualnego pokazu

Woyrazne okreslenie celéw, dla ktdrych powstaje wir-
tualny pokaz, jest kluczowe, poniewaz utatwia organi-
zatorowi podejmowanie innych decyzji zwigzanych z
przygotowywaniem wirtualnej demonstracji. Znalezie-
nie jasnego celu i przekazu jest kluczem do udanego
pokazu wirtualnego.

Cel pokazu powinien wskazywac, co organizatorzy de-
monstracji wirtualnej chca za jej pomoca osiggnac. Naj-
pierw nalezy odpowiedziec sobie na pytanie ,dlaczego”
(dlaczego planujesz wirtualny pokaz?), nastepnie na

pytanie , co” (co chcesz pokaza¢?), a na koncu - na pyta-
nie ,kto” (kto jest docelowym odbiorcom tego wirtualne-
go pokazu?). Potaczenie tych trzech aspektéw pozwala

znalez¢ odpowiedz na pytanie ,jak” (jak przygotowad

ten wirtualny pokaz?).

1.1. DLACZEGO PLANUJESZ
WIRTUALNY POKAZ?

Filmy moga znaczace zwiekszyc zasieg i skutecznosci
dziatan pokazowych. Przyktadowo, w pokazie na tere-
nie gospodarstwa moze uczestniczyc ograniczona liczba
rolnikéw, a film moze szybko zdoby¢ zainteresowanie i
dotrze¢ do o wiele wiekszego grona odbiorcéw. W polu 1
zebrano najwazniejsze powody, dla ktérych warto samo-
dzielnie tworzy¢ filmy o rolnictwie.

Korzystanie z takich filméw ma rézne zalety. Po pierw-
sze mozna w nich pokazywad rozwigzania problemoéw
wspdlnych dla wielu rolnikdw. Po drugie uzytkownik moze
wréci¢ do nagranych informacjii porad, wiec tatwiej mu je
zapamietad. Informacje ustyszane w czasie spotkania lub
przez posrednika tatwo zapomniec. Po trzecie odbiorcy
moga poznawac odnoszacych sukcesy rolnikdw i eksper-
téw w dziedzinie rolnictwa z catego Swiata.
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DLACZEGO WARTO TWORZYC
FILMOWE POKAZY ROLNICZE

Wiele prac gospodarczy, takich jak uprawa ziemi
czy zbiory, przypada na konkretnga pore roku.

Film pozwala zarejestrowac warunki w danej
chwilii mozna z nim dotrze¢ do wiekszej liczby
0sab.

Filmy o rolnictwie s3 popularne wsrdd rolni-
kéw. Wielu rolnikéw ma nawet wtasne kanaty
w serwisie YouTube.

Filmy Swietnie nadaja sie do dzielenia sie prak-
tycznymi doswiadczeniami.

Filmy moga znaczaca zwiekszyc zasieg takich
pokazdw.

Rolnicy wola szuka¢ informacji o konkretnych
zagadnieniach i rozwigzaniach w filmach nizw
zrédtach pisanych.

YouTube jest druga po Google najpopularniej-
sz3 wyszukiwarka na swiecie.

Do nagrywania i montazu filméw nie trzeba
juz drogiego, skomplikowanego sprzetu i
oprogramowania.




1.2. CO CHCESZ 0SIAGNAC | POKAZAC?

Zawartos¢ wirtualnej prezentacji nalezy starannie dobrad,
tak by odpowiadata temu, co chcesz za jej pomoca osia-
gna¢. Przyktadowo, organizator imprez pokazowych moze
chciec je wykorzysta¢ do promowania kolejnego wyda-
rzenia i na pokazach przedstawia ogélny zarys tego, co
bedzie prezentowa¢ podczas nadchodzgcej imprezy.
Doradcom moze zaleze¢ na pokazaniu tego, jak wykonad
w gospodarstwie okreélong prace.

Za pomoca filméw mozna przedstawi¢ bardzo wiele
aspektdw rolnictwa (ryc. 2):

1. Pokazy maszyn. Tojedne z najpopularniejszych poka-
zbw, ktére przyciagajg w serwisie YouTube najwiecej
widzdéw.

2. Filmy szkoleniowe, ktdre nagrywa sie w terenie, tj. w
polu, stajni lub wnetrzu maszyny rolnicze;.

3. Samouczki poswiecone bardziej ztozonym zagadnie-
niom nagrywa sie raczej w prostym studiu na tle tzw.
zielonego ekranu (samouczki nagrywa sie przede wszyst-
kim we wnetrzach, a filmy szkoleniowe — w terenie).

4. Praktyczne innowacje i oryginalne rozwigzania autor-
stwa samych rolnikéw.

5. Filmowe relacje zwydarzen przeciwstawiajace wybrane
fragmenty konferencji lub dotyczace jej refleksje.

6. Wuyniki badan adresowane do réznych odbiorcéw. Sa
mniej szczegbtowe i czesto uzupetniajg opublikowane
artykutu lub opracowania.

7. Zapowiedzi wideo moga na przyktad informowac o
premierze nowego podrecznika lub nadchodzacych
imprezach branzowych.

8. Krétkie klipy wideo na stronach dla rolnikéw sg war-
tosciowym dopetnieniem tekstéw publikowanych w
internecie.

1. Pokaz maszyn

FarmbDemo
Conference

Brussels 11 May 2022
Register now!

2. Filmy szkoleniowe

BIO’

Aktuell

Gastro-intestinal
nematodes

8. Uzupetnienie tekstow w internecie

ettes machines 3 bras s

Difrentes socéésfrangaises proposent des ptites
‘achines & pousser 1a . Lassortment e pls riche

Ryc. 2. Zastosowania filméw w rolnictwie; kody QR prowadza do przyktadowych filméw powstatych w ramach projektu PLAID. (Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projek-

tu PLAID)
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Innym popularnym w rolnictwie formatem s3 wideoblogi
(vlogi), w ktérych rolnicy dokumentujg i komentuja prace
w gospodarstwie. Kolejng mozliwoscia s3 filmy rekla-
mowe, na przyktad dla sklepdw z artykutami rolniczymi,
lub filmy wizerunkowe tworzone dla organizacji. Do
nagrania filmu reklamowego lub PR-owego zalecamy
zatrudnic¢ profesjonalnych filmowcéw.

Kilka wskazéwek, jak wybrac temat:

« Najciekawsze dla widzéw s3 aktualne budzace zain-
teresowanie tresci. a czasem takze tresci sezonowe.

e Przy tworzeniu wirtualnego pokazy nalezy pamietac
0 réznicach w rodzaju dziatalnosci gospodarstw
(hodowla zwierzat, uprawa roslin, produkcja mieszana,
produkcja konwencjonalna, produkcja organiczna itd.)
iich rozmiarze (mate, Srednie, duze). (Wszystko zalezy
jednak od grupy docelowe;j).

e Zacznijod 10-sekundowegowprowadzenia. Potwierdzono,
Ze na zdobycie zainteresowania drugiej osoby mamy 10
sekund. Jesli tres¢ nie przykuje uwagi na poczatku, widza
prawdopodobnie sie nig nie zainteresuje.

e Przedstaw temat zarédwno z perspektywy catego
gospodarstwa, jak i z perspektywy jego poszczegdl-
nych obszaréw.

« Na poczatek wybierz prosty temat, np. prezentacje
maszyn. Taki film ma scenariusz liniowy, tj. maszyny
sg prezentowane po kolei

WSKAZOWKI

Zacznij od prostego, jasno okreslonego tematu.

Zadaj sobie pytanie: Czy film rzeczywiscie jest
wiasciwym medium dla tego tematu?

Zastandw sie, czy ilos¢ tresci wizualnych na dany
tematjest wystarczajaco. Nalezy unikad sytuacji,
w ktorych zbyt wielu informacji nie mozna poka-
zac za pomoca obrazéw i trzeba siegac po tekst.

Wuystrzegaj sie gadajacych gtéw!

Znajdz historie, ktéra opowiada o danym zagad-
nieniu. Zaleta filméw jest wtasnie opowiadanie
historii i wzbudzanie emocji.

Miej sSwiadomosc swoich ograniczen. Tworzenie
filmoéw o ztozonych zagadnieniach i koncepcjach
oraz tresci reklamowych i marketingowych
zostaw profesjonalistom.
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1.3. KTO JEST TWOJA GRUPA
DOCELOWA?

Zawartos¢ filmu bedzie sie rézni¢ w zaleznosci od tego,
do kogo jest adresowany. Tresci wizualne moga z powo-
dzeniem angazowac odbiorce na wielu poziomach, na
przyktad w filmie technicznym mozna z powodzeniem
omoéwi¢ rézne zastosowania nowych technologii. Film
moze zawierac tez tresci instruktazowe, jak i promocyjne
adresowane na przyktad do punktu sprzedazy. Filmy na
temat danych badawczych i wynikéw badan moga stuzyc
do rozpowszechniania informacji o efektach danego pro-
jektu i praktycznych porad rolniczych opartych na zdobytej
wiedzy. Ponizej przedstawiono przyktadowe grupy doce-
lowe i obszary ich zainteresowan.

1.3.1. Inni rolnicy

Filmy stuzgce wymianie wiedzy miedzy s3 tworzone
przez rolnikdw dla innych rolnikéw. Takie filmy zawie-
raja tredci interesujace dla réznych rolnikéw. Zazwyczaj
s3 nagrywane przez samych rolnikéw, a sporadycznie
takze przez doradcdw, w celu prezentacji innowacyjnych
rozwigzan i technik zarzadzania, ktére moga zaintereso-
wac innych pracownikéw rolnictwa. W filmie mozna na
przyktad przedstawi¢ techniczne specyfikacje maszyny
lub szczegdbty uprawy roli badz rézne metody zarzadzania.
Takie materiaty pomagaja tez zdoby¢ zainteresowanie
lub wywotac dyskusje, a samouczki pozwalaja przyblizyc
rozne rozwigzania innym rolnikom.

Wymiana doswiadczen zacheca do kontaktéw w mediach
spotecznosci i prowadzi do rozprzestrzeniania sie innowa-
cyjnych rozwigzan gospodarczych. Dzieki temu rolnicy
zaczynaja w praktyce testowad nowe pomystu, co sprzyja
upowszechnianiu zréwnowazonego rolnictwa. Filmy
utatwiaja zainicjowanie debaty i krytyczne podejscie do



rozwigzywania probleméw, co pozytywnie wptywa na inno-
wacyjnos¢. Oprécz tego takie tresci moga sprawdzi¢, ze
w sytuacji wymagajacej specjalnego postepowania rolnik
wdrozy w gospodarstwie nowa metode pracy. Sledzenie
dyskusji w mediach spotecznosciowych czesto pomaga
w zrozumieniu regionalnych probleméw. Ponadto takie
kanaty pozwalajg na wymiane pomystéw miedzy przed-
stawicielami réznych regionéw i gatezi rolnictwa, ktérzy nie
mieliby raczej szansy spotkac sie twarza w twarz.

Oprécz przedstawienia i przyblizenia konkretnych metod
lub strategii rolniczych filmy adresowane do innych rolni-
kéw musza tez pokazywac systemy hodowli lub uprawy
i rézne podejscia do prowadzenia gospodarstwa w ujeciu
catosciowym. Inni rolnicy beda chcieli wiedzie¢ m.in. to,
jak wdrozono dane rozwigzanie, czy beda mogli przenies¢
je do swojego gospodarstwa, a takze to, jakie korzysci,
trudnosci i wyzwania wigza sie z implementacja danej
strategii.

Filmy dla rolnikdw powinny skupia¢ sie przede wszystkim
na solidnym zilustrowaniu tematu, czemu stuzy przedsta-
wienie pracujgcych maszyn, upraw, zwierzat itd. Rolnicy
chca poznawad praktyczne rozwigzania, ktére sprawdzaja
sie w innych gospodarstwach. Zawsze, gdy to mozliwe,
przedstawiaj w filmie wypowiedzi innych rolnikéw. Pozwdl
im na opowiedzenie o swoich doswiadczeniach i sukce-
sach, jak i o napotkanych problemach. Film bedzie cie-
kawszy i bardziej wiarygodny, jesli przedstawisz w rézne
opinie. Wypowiedzi powinny by¢ bardzo zwiezte i jasne.

1.3.2. Decydenci polityczni

W filmach adresowanych do decydentéw politycz-
nych nalezy skupi¢ sie na przejrzystosci prezentowa-
nego rozwigzania, mozliwym wptywie danej strategii
rolnej / danego badania na polityke rolng, a takze na

proponowanych zmianach w polityce majgcych dalej
zmieniac/ulepszac praktyki gospodarki rolnej w Europie.
Zakres zagadnien, ktére mozna poruszy¢ w filmie do
decydentdéw politycznych, moze byc szerszy i obejmo-
wac skutki, jakie wywota dana zmiana w gospodarce
rolnej, a takze jej wptyw na bioréznorodnos¢/ Taki film
pozwala ponadto przedstawic ogélne spojrzenie na moz-
liwy wptyw catego sektora rolnictwa na szerszg spotecz-
nos$¢, stanowigc dobry przyczynek do powaznej debaty.
Réwnie dobrze taki film moze réwniez uwydatnic zalety
danej zmiany w praktyce rolniczej i zachecac do podjecia
dalszych dziatan, ktére przyniosa wszystkim korzysci.

1.3.3. Spotecznos¢ badawcza

Filmy s3 idealnym narzedziem do rozpowszechniania
wynikéw badan naukowych. Warto mie¢ jednak swiado-
mos¢, ze minuta filmu to okoto 100 wypowiedzianych
stéw. Dlatego tez film o badaniach bedzie duzo bardziej
ogdlniejszy niz poswiecony im artykut. Bedzie jednak
doskonatym uzupetnieniem artykutdw i zacheci widzéw
do zapoznania sie z nimi.

Istnieje kilka strategii prezentowania wynikéw badan
za pomoca filmikéw. Pierwsze rozwigzanie to przygoto-
wanie prostej, krdtkiej (30-45 sek) zapowiedzi, w ktérej
naukowiec przedstawia najwazniejsze wyniki pracy. Te
tak zwane ,zajawki” mozna wykorzystywaé w mediach
spotecznosciowych lub do przekierowywania widzéw do
gtéwnego opracowania badan.

Badania mozna tez zaprezentowac w bardziej rozbudo-
wanej formie (styl wyktadowy). Najprostszym rozwigza-
niem bytoby nagranie otwartego wyktadu. Jakos¢ nagran
z takich wyktadéw pozostawia jednak wiele do zyczenia
(tresci z projektora wyswietlane w ciemnym pomieszcze-
niu), 3 do tego s3 one czesto za dtugo. Z tego powodu
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zachecamy, by film o badaniach nakreci¢ oddzielnie:
albo w otoczeniu zwigzanym z tematem badan, np. w
laboratorium, stajni lub polu, albo w prostym studiu
nagran na tle zielonego ekranu. Oba rozwigzania maja
wady i zalety. Film nakrecony w terenie moze wydawacd
sie bardziej autentyczny, zwtaszcza gdy mozna zapre-
zentowad w jego trakcie obiekty zwigzane z badaniami.
Nagrywanie w studiu zapewnia jednak wiekszg kontrole
(dzwieku, oswietlenia), a zielony ekran pozwala na przed-
stawienie wykreséw i oméwienie ich jak w samouczku.

Jesli odbiorcami docelowymi sg inni naukowcy, skup sie na
najwazniejszych wynikach. Pamietaj, by uprosci¢ wykresy
i tabele opublikowane w artykutach lub opracowaniach,
poniewaz widz nie bedzie miat czasu, by zrozumied zbyt
skomplikowane ilustracje. Widzédw moze tez zaciekawic
pokazanie metod, za pomoca ktérych przeprowadzono
badanie.

Jesli wyniki badania majg istotne znaczenie praktyczne
lub jesli badania prowadzono wspélnie z praktykami, film
Swietnie pokaze to wielostronne podejscie i wzbudzi wiek-
sze zainteresowanie wsréd rolnikéw i doradcdw. W takim
wypadku lepszym rozwigzaniem moze byc krecenie filmu
w terenie. Réwniez taki film nie moze byc przetadowany
informacjami! Jesli opublikujesz go w serwisie YouTube,
praktycy zainteresowani szczegétami beda mogli o nie
zapytac w komentarzach.

1.3.4. Og6t spoteczenstwa

Rolnicy lubig zwracac sie do ogétu spoteczenstwa, by
zwiekszac $wiadomos¢ tego, jak waznga role odgrywa
rolnictwo w produkcji zywnosci, ktéra ludzie kupuja, by
nakarmi¢ najblizszych. Filmy promujgce zréwnowazong
produkcje zdrowej zywnosci s3 dobrym sposobem, by
zachecad spoteczenstwo do nabywania i popularyzowania



jedzenia, ktére jest wytwarzane w zréwnowazony spo-
séb. Produkty rolne wytwarzane w zréwnowazony spo-
séb zgodnie z unijnymi normami etycznymi maja czesto
wyzsz3 jakos¢, a filmy promujace taka zywnos¢, zachecaja
spoteczenstwo do jej kupowania. Krecac film i piszac jego
scenariusz, trzeba odpowiednio dostosowac stownictwo,
poniewaz przecietny widz moze nie zna¢ specjalistycz-
nych metod, technik i terminéw zwigzanych z rolnictwem.

Zagadnienia interesujace szersza publiczno$¢ beda
ogblniejsze niz w wypadku rolnikéw, decydentéw poli-
tycznych i naukowcdw, w filmie mozna wiec poruszyc
takie tematy, jak wptyw prezentowanego rozwigzania
na $rodowisko i dostepnos¢ zywnosci.

1.3.5. Dzieci

Niektore dzieci nie maja pojecia, skad sie bierze jedzenie.
Filmy moga im pomdc w zrozumieniu tego, skad pocho-
dzi zywnosc¢ i jak jest produkowana. Tresci przeznaczone
dla dzieci muszg by¢ tworzone specjalnie z mysla o nich,
poniewaz ich poziom zrozumienia jestinny niz dorostych.
Krotkie efektowne filmy beda zachecad do zainteresowa-
nia sie temat i wprowadzenia wraz z wiekiem wigkszej
liczby zdrowych produktéw do diety. Dzieci maja cze-
sto bardziej réznorodne zainteresowania niz dorosli, ale
szybko sie rozpraszaja.

2

Przygotowanie
filmu na potrzeby
demonstracji
wirtualnych

2.1. UTWORZ ZESPOt PRODUKCY)JNY

Zespot produkeyjny krecacy film moze by¢ bardzo rézno-
rodny i sktadad sie na przyktad z uczelni, instytucji badaw-
czych i naukowych, odrodkéw doradztwa, firm prywatnych,
organizacji zrzeszajgcych rolnikdw i instytucji publicznych.
Wspotpraca miedzy zréznicowanymi partnerami, takimi
jak rolnicy, doradcy i naukowcy, moze byc trudna ze
wzgledu na ich odmienne doswiadczenia zawodowe, umie-
jetnosci, podstawy wiedzy, priorytety, schematy pracy i
Zrodta motywacji. Waznym krokiem do udanej realizagji
tego przedsiewziecia jest jasne okreslenie zakresu zadan i
wspdlne ustalenie tematu i tresci filmu oraz podziatu pracy.

Praca nad kazdym pokazem wideo jest inna, wigc warun-
kiem jej powodzenia jest dobranie odpowiedniego zespotu.
Wspétpraca z wtasciwymi osobami pozwala optymal-
nie wykorzystac czas i uzyskac lepszy efekt koncowy.
Nalezy mie¢ jednak $wiadomos¢ swoich ograniczen.
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Tworzenie filméw o ztozonych zagadnieniach i koncep-
cjach oraz tresci reklamowych i marketingowych zostaw
profesjonalistom.

W celu okreslenia rozmiaru zespotu produkcyjnego
nalezy sie zastanowic, ilu ekspertdw potrzeba do nagra-
nia dobrego filmu. Ich liczba bedzie zaleze¢ od ztozonosci
projektu. Minimalny zesp6t to osoby odpowiedzialne za
nastepujace role:

1. Rezyserioperator kamery. W wiekszosci przypadkéw
podstawowa ekipa powinna sktadac sie z co najmniej
2 0s6b (1 rezysera i 1 operatora kamery). Operator
kamery moze wtedy poswieci¢ cata swojg uwage
jakosci obrazu i dzwieku. Rezyser moze za$ nadzo-
rowac filmowanie, udziela¢ wskazéwek prezenterom,
uczestnikom wywiadéw i aktorom, a takze czuwad nad
wiasciwym przebiegiem prac. Ponadto warto mie¢ na
planie dwie pary doswiadczonych oczu. Wtedy duzo
tatwiej jest zdecydowa, jakie sceny trzeba dograé, by
obraz byt kompletny (zob. tez informacje o B-Rollu
w sekgji 7.4). Obrazy pomagaja nadaé materiatowi
charakter i czynia go bardziej realistycznym.

2. Prezenterzy. Prezenter powinien by¢ w stanie wyja-
$ni¢ temat w zwiezty i jasny sposdb. Pozwoli to zaosz-
czedzi¢ sporo pracy na etapie postprodukgji i jest gtow-
nym warunkiem nagrania dobrego filmu. Gdy tylko to
mozliwe, w filmie powinny wystepowac rézne osoby
(naukowcy, doradcy, rolnicy, w tym osoby mtode i
rolniczki), ktdre beda w stanie odpowiedzie¢ na istotne
pytania, a ich wypowiedzi dobrze uzupetnig tekst
dostepny w internecie.



2 2 STRU KT U RA TR ESCI Ryc. 3 Podstawowa struktura krétkiego filmu (2-3 min). To, czy czes¢ gtdwna wymaga podzielenia na mniejsze fragmenty, zalezy od ztozonosci prezentowanego tematu.
e (Zrodto: ###Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

Po wybraniu temu trzeba go zawezi¢ i uszczegdtowic.
Przyktadowo, wychodzac od pierwotnego tematu V\{gjaénij Przedstaw gtowny przekaz

,Bioréznorodnosé w rolnictwie”, mozna dojé¢ do hasta widzowi...

JTworzenie obszaréw sprzyjajacych bioréznorodnosci w
gospodarstwie rolnym", a nawet do bardziej szczegdtowego
tytutu ,Sadzenie zywoptotow" lub ,Utrzymanie zywoptotu”.
Co do zasady w jednym filmie nalezy poruszyc tylko jeden
temat. Kolejnym krokiem jest wskazanie tego, jakie ele-
menty sktaniajace do dziatania, nalezy zawrzed w filmie.

Podsumowanie,

wezwanie do
dziatania

Podziel tres¢ na mniejsze rozdziaty, by nadac jej strukture
temat i jego
znaczenie
i/lub
rekomendacje

Czego sie dowie z
tego filmu

To istotne, by zapisac sobie gtéwne punkty, ktére maja
poznac odbiorcy. Najpierw w formie stéw kluczowych, a
potem jako petne zdania. To pierwszy wskaznik tego, jak
dtugi bedzie film. Ogélna zasada méwi, ze 100 stéw prze-
ktada sie na 1 minute filmu.

INTRO 30" CZESC GLOWNA 90" OUTRO 30"

Nastepnie zapisanej tresci nalezy nadac strukture.
Podstawowa budowa kazdego filmu wyglada nastepu-
jaca: rozpoczecie (intro), czes$¢ gtébwna i zakonczenie
(outro) (ryc. 3):

Ryc. 4 Wady i zalety prezentera i gtosu lektora.

. . e (Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)
* Rozpoczecie wprowadza dema i przybliza jego zna-

czenie. W ciggu pierwszych 30 sekund filmu widz musi A AD
zrozumied, dlaczego warto ogladaé dalej. Oprécz
tematu nalezy przedstawic tez gtéwnego prezentera, Prezenter « Kompetentnos¢ + Odpowiednia osoba

« Autentyzm « Dobry plan

:Hl: « Zadnych poprawek po nagraniu

« Czasochtonny montaz

3 w razie potrzeby, takze pokazywane miejsce.

e Czes¢ gtéwna stuzy przedstawieniu rozwigzan lub

rekomendowanych dziatan. W wielu przypadkach Lektor « Pisanie na dalszym etapie « Odpowiedni gtos
czes¢ gtowng warto podzielic na krotkie rozdziaty. « Precyzja wypowiedzi « Napisanie tekstu trwa dtuzej

|-GII

* Zakonczenie sktada sie z kréotkiego podsumowania
i/lub przedstawienia dodatkowych Zrédet informacji
(wezwanie do dziatania).

Potaczenie: prezenter i lektor
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2.3. LEKTOR, PREZENTER LUB
TEKST

Po uzgodnieniu tresci trzeba zdecydowad, kto opowie
przedstawiang historie. Moze to by¢ jedna lub kilka oséb.
W filmach o rolnictwie wystepowaé moga na przyktad rol-
nicy, naukowcy lub doradcy. S3 specjalistami, wiec beda
autentyczni i wiarygodni.

Alternatywa jest nagranie do filmu gtosu lektora czytajace
najwazniejsze punkty. Obie metody maja swoje wady i
zalety (ryc. 4). Czesto jednak w filmie wykorzystuje sie
zaréwno gtos lektora, jak i oryginale wypowiedzi wyste-
pujacych przed kamera ekspertéw.

W krétkim filmie mozna zastosowac podpisy lub wstawki
ze zwieztym tekstem. Podpisy sg bardzo dobrym pomy-
stem, jesli film ma trafi¢ do mediéw spotecznosciowych,
poniewaz wielu uzytkownikéw oglada tam tresci bez
dzwieku.

7 5%

2.4. PLANOWANIE UJEC A-ROLL I
B-ROLL

Niezaleznie od tego, czy narratorem w filmie jest osoba
udzielajaca wywiadu, czy tez niewidoczny lektor, film
powinno sie zaplanowac zaréwno na poziomie narratora,
jakiobrazéw. A-Roll to inne okreslenie poziomu narratora.
Poziom obrazu to z kolei B-Roll, czyli przebitki (ryc. 5).

Po ustaleniu tresci wypowiedzi narratora trzeba zaplano-
wac obrazy, ktére jg odpowiednio uzupetnia. Jesli dobrze
sie wykona to zadanie, wszystkie wymagane najecia
powinno sie uda¢ nakreci¢ w ciagu jednego dnia. Jesli w
planie zostana luki, mozna je uzupetni¢ posiadanym juz
materiatem - zdjeciami lub klipami. Warto spisac liste
wszystkich potrzebnych obrazéw, by w dniu zdjeciowym
nie zapomnie¢ 0 zadnym ujeciu. Na ryc. 6 przedstawiono
szablonowy scenopis.

Ryc. 5 Szkieletem, na ktérym opiera sie film, jest A-Roll, czyli najwazniejsze wypowiedzi osoby udzielajacej wywiadu. B-Roll to natomiast ilustracja dla tego,
co jest wypowiadane. (Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

B-Roll

B-Roll

-0 40 40 40 20

INTRO CZESC GEOWNA OUTRO
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B-Roll




Ryc 6. Szablon scenopisu do zaplanowania filmu.
(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

Scenopis filmu (tytut):

Format: _prezenter _narrator _tylko napisy _inne

TRESC, 100 SLOW NA MINUTE

POZIOM WIZUALNY

Intro: wyjasnij problem i powiedz, o czym bedzie film

Stowa kluczowe:

Szacowany czas:

np. wypowiadajacy sie rolnik, zboze

Czes¢ gtowna: szczeg6towo wyjasnij na czym polega prezentowana innowacja

Stowa kluczowe:

Szacowan y czas:

np. pracujace maszyny, detale, zdjecia

Outro: rekomendacje, wezwanie do dziatania, wypowiedzi rolnikéw

Stowa kluczowe:

Szacowany czas:
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2.5. SPRZET

2.5.1. Kamera

Film mozesz nagrac za pomoca smartfona, kamkordera
lub aparatu fotograficznego z funkcja nagrywania obra-
zéw wideo (ryc. 7).

Wspotczesne smartfony majg zwykle wbudowane $wietne
kamery. W petnym storicu trudno jednak kontrolowac¢ na
nich obraz. Nagrywajac film smartfonem, urzadzenie zawsze
trzeba trzymac poziomo. Wiecej informacji o tym, jak zmie-
ni¢ smartfon w doskonata kamere, mozna znaleZ¢ tutaj:
www.backstage.com/magazine/article/
turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

Kamkordery s3 przeznaczone specjalnie do filmowania.
Sa tatwe w obstudze i moga ich uzywac takze poczatkujace
osoby. Wyswietlacz urzadzenia ma regulacje, co przydaje
sie podczas pracy w petnym storicu. Muszle oczne i wizjery
pozwalaja za$ jeszcze lepiej kontrolowac obraz. Ponadto
kamkorder ma obiektyw zmiennoogniskowy, co stanowi
dodatkowa przewage tego urzadzenia nad smartfonem.

Aparaty (lustrzanki lub aparaty kompaktowe) z funkcjg
filmowania réwniez zapewniajg wysoka jakos¢ obrazu.
Ich obstuga, a zwtaszcza ustawianie ostrosci, wymaga
jednak wiekszej wprawy niz w wypadku kamkorderéw.
Bez wzgledu na rodzaj aparaty nalezy upewnic sie, czy
mozna go potaczyc z zewnetrznymi mikrofonami i przy-
mocowac do statywu.

0 CZYM PAMIETAC
PRZED ZAKUPEM KAMERY

W pierwszej kolejnosci naucz sie pracowac z
posiadanym juz sprzetem.

Wypozycz r6zne kamery i zobacz, ktéra najle-
piej odpowiada Twoim potrzebom.

Kamkordery wideo oferujgce dobra jakosc
obrazu mozna kupi¢ juz za 300 euro.

Kamera musi mie¢ wejscia na zewnetrzny
mikrofon i zestawy stuchawkowe.

W zaleznosci od budzetu mozesz zdecydowac
sie sprzet zapewniajacy jakos¢ Full HD lub 4K.
Do obrébki filmu w jakosci 4K potrzebny jest
mocniejszy komputer z wiekszg pamiecia
masowa.

Ryc. 7. Smartfon, kamera i aparat
fotograficzny - kazde z tych urzadzen

moze oferowac dobrg jakos¢ obrazu.

Wybér odpowiedniego urzgdzenia zalezy
od planowanego wykorzystania, budzetu i
osobistych preferencji.

(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)
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2.5.2. Inne urzadzenia filmujace
do zastosowania w rolnictwie

W tej czesci przedstawiono jeszcze trzy urzadzenia fil-
mujace, ktére szczegdlnie dobrze sprawdzaja sie podczas

krecania filméw o rolnictwie (ryc. 8). Nie s to jednak pro-
ste urzadzenia, ktére nadawatyby sie dla poczatkujacych

uzytkownikéw.

Kamery sportowe pozwalajg nagrac spektakularne ujecia.
Wystarczy umiesci¢ urzadzenia w ochronnej obudowie
odpornej na pyti wstrzasy, a nastepnie przymocowac je
do traktora lub innej maszyny rolniczej. Jakos$¢ zarejestro-
wanego tak obrazu jest zwykle bardzo dobrsa, ale dzwiek
pozostawia wiele do zyczenia. W celu uzyskania lepszej
jakosci dzwieku mozna zdecydowac na jednoczesne uzy-
wanie oddzielnego sprzetu audio.

Dron z dobrym aparatem i dobrymi parametrami lotu kosz-
tuje co najmniej 600 euro. Na przyktad dron Mavic Air firmy
DJljest lekkiiniewielki, a do tego mozna nim tatwo sterowad
za pomocg smartfona. Drony przydaja sie do filmowania z
lotu ptaka takich obiektdéw, jak pola, maszyny, stada lub
zabudowania gospodarstwa. Takie ujecia wzbogaca kazdy
film, poniewaz pozwalaja wspaniale przyblizy¢ widzowi
prezentowane miejsce. Dronem nalezy jednak filmowac
tylko w miejscach, ktdre sie do tego nadaja. Ponadto pilot
drona musi uzywac go w zgodzie z przepisami regulujacymi
latanie dronem. Przepisy dotyczace drondw, w tym ich
restrykcyjnosé, réznig sie w zaleznosci od kraju. Przed wyko-
rzystaniem drona nalezy bezwzglednie zapoznac sie zinfor-
macjami publikowanymi przez odpowiedni organ krajowy.
Przeglad przepiséw regulujgcych uzytkowanie dronéw w
réznych krajach Europy mozna znalez¢ tutaj. W kazdym


https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Ryc. 8

Rozwigzania popularne w
rolnictwie: kamery sportowe,
drony i kamery 360°.
(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z
projektu PLAID)

kraju obowigzuje jednak zakaz latania dronem nad grupami
0s6b. Jesli wiec, chcesz sfilmowad dronem prezentacje
maszyn, musisz to zrobi¢ na terenie gospodarstwa znajda
sie goscie lub juz poich wizycie.

Kolejng wada drondw jest brak mozliwosci zarejestrowa-
nia dzwieku. Ponadto zamiast kupowa¢ drona mozesz
poprosi¢ o pomoc znajomego, ktéry lata juz tymi urza-
dzeniami amatorsko. Sterowanie dronem mozesz tez
powierzy¢ dziecku lub nastolatkowi, ktérzy joysticki obstu-
guja czesto lepiej niz niejeden dorosty.

Kamery sferyczne 360°: tradycyjny obraz wideo jest
rejestrowany za pomoca jednego obiektywu, a sfilmo-
wane obiekty podczas ogladania filmu wydaja sie ,pta-
skie”. Obraz 360° jest rejestrowany za pomoca specjalnej
kamery, w ktérej dwa obiektywy rybie oko filmuja oto-
czenie jednoczesnie w kazdym kierunku. Dzieki temu widz
moze zmieniac w trakcie filmu kat/pozycje ogladania. W
praktyce oznacza to, ze widz w trakcie ogladanie filmu,
moze zmieni¢ ogladany kadr, przesuwajac go na przyktad
w gbre i dét, niemozliwe jest jednak powiekszenie obrazu
lub zmienienie punktu, z ktérego ogladany jest obraz

wideo. Obraz zarejestrowany kamera 360° daje wrazenie
petnej sferycznosci, a3 widz sam moze decydowad, co
doktadnie oglada na wyswietlaczu lub podczas korzysta-
nia z okularéw VR.

Film w technologii 360° mozna ogladac na kilka sposobdw.
Takie nagrania $wietnie nadaja sie do ogladania za pomoca
zestawu VR (wirtualnej rzeczywistosci) lub tatwiej dostep-
nego rozwigzania, czyli telefonu z systemem Android i
kartonowych gogli VR (ryc. 10). Widz oglada wtedy obraz
w realistycznym $rodowisku wirtualnym i moze zmieniac
obserwowane kadry ruchami gtowy. By obejrzec film z
innej perspektywy, wystarczy poruszyc¢ gtowa i zmienic
pozycje ogladania. Taki film mozna tez udostepnic na
platformie YouTube. Bedzie mozna go wtedy ogladac za
pomoca przegladarki Chrome, ktéra pozwala na prze-
mieszczanie sie po obrazie wideo za pomoca zwyktego
laptopa lub komputera PC i myszki komputerowej. Ta
technologia daje bardzo szerokie mozliwosci w zakresie
wirtualnego szkolenia i oprowadzania. Nagrywanie fil-
mow w rzeczywistosci wirtualnej wymaga jednak doswiad-
czenia i dobrego planu.
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WSKAZOWKI .
DOTYCZACE WYKORZYSTANIA DRONOW

Przepisy dotyczace dronéw, w tym ich
restrykcyjnosé, réznia sie w zaleznosci od
kraju.

Rzetelne zestawienie requlacji obowigzujacych
w réznych krajach europejski mozna znalez¢
na tym blogu: http://dronerules.eu/en/
recreational/regulations

Przed wykorzystaniem drona nalezy zapoznac
sie z informacjami opublikowanymi przez
odpowiedni organ w danym kraju.

Ryc. 9 Kamera 360° Ricoh Theta V
(source: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Ryc. 10. Kartonowy zestaw VR PLAID prezentowany podczas konferencji
DATagri w Hiszpanii (Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

an

2.5.3. Mikrofon

Dobry dzwiek jest réwnie wazny co obraz. Niestety, mikro-
fon w budowany w kamere lub smartfon nie zapewnia
wystarczajace jakosci, zwtaszcza w wypadku rejestro-
wania wywiaddéw. Wraz z rosnaca odlegtoscia miedzy
aparatem i Zrédtem dZwieku jakos¢ warstwy audio dra-
matycznie maleje. Ponadto szumy z otoczenia i wiatr
czesto zagtuszaja nagrany dzwiek. Rozwigzaniem jest
stosowanie zewnetrznego mikrofonu.

Na rynku dostepne s3 mikrofony przewodowe i bez-
przewodowe w réznych przedziatach cenowych (Ryc.
11). Oprécz tego mozesz wybiera¢ miedzy mikrofonami
klapowymi (lavalier) lub dorecznymi. W rolnictwie Swiet-
nie sprawdzaja sie bezprzewodowe mikrofony klapowe.
Pozwalaja one filmowanej osobie na swobodny ruch i
postugiwanie sie dtonmi w czasie prezentacji. Dobrym

stosunkiem jakosci do ceny charakteryzuje sie mikrofon
bezprzewodowy Rodelink, ktéry kosztuje okoto 300 euro.

To wazne, by podczas nagrania caty czas kontrolowad
dzwiek w stuchawkach. W ten sposéb od razu zauwazysz,
ze dzwiek sie nie nagrywa, wyczerpata sie bateria, lub
mikrofon nie zostat wtgczony. Przy zakupie kamery wideo
upewnij sie, ze ma ona wejscia na mikrofon i stuchawki
(ryc. 11, po prawej). Niestety, niewiele modeli amatorskich
daje mozliwoé¢ podtaczenia dodatkowych urzadzeh.

Kolejna zaleta mikrofonu zewnetrznego jest mozliwos¢
zamontowania na nim wiatroszczelnej ostony z syntetycz-
nego futra. Eliminuje ona znieksztatcenia, ktre powstaja
nawet pod wptywem lekkiego wiatru i czynia nagranie
bezuzytecznym. Oprécz mikrofonu klapowego warto
rozwazyc tez mikrofon doreczny. Przydaje sie on wtedy,
gdy osoba méwiaca znajduje sie w gtosnym otoczeniu.

Ryc. 11. Z lewej: proste mikfrofony podtaczane przewodowo do smartfonu kosztujg juz od 20 euro. W $rodku: rozwigzanie RodeLink charakteryzuje sie dobrym sto-
sunkiem jakosci do ceny. Z prawej: przy zakupie kamery nalezy upewni¢ sie, czy mozna do niej podtaczyc¢ mikrofon (ztgcze czerwone) i stuchawki (ztacze zielone).

(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)
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2.5.4. Statgw Ryc. 12. R6zne statywy. (Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

Film z poruszonym obrazem wydaje sie nieprofesjonalny,

3 jego ogladanie meczy widza. Z tego powodu podczas fil-

mowania zawsze nalezy korzystac ze statywu. Do wyboru

masz wiele réznych rodzajéw statywow, w tym (ryc. 12):

e proste uchwyty do smartfona, ktére mozna kupic juz
za 20 euro,

e stabilizatory, dzieki ktérym ruchy kamery sg miekkie
i dynamiczne (,stabilne ujecia”),

e statywy naramienne i monopady, polecane, gdy kreci
sie w wielu lokalizacjach i nie ma czasu na kazdora- :
zowe przygotowanie. “"‘J

Statyw to idealne rozwigzanie w wielu sytuacjach. Dzieki
specjalnej gtowicy wideo statyw pozwala uzyskad ptynne
przejscie nawet wtedy, gdy uzytkownik nie ma duzego
doswiadczenia w jego obstudze.

Uchwyt na smartfon Stabilizator Uchwyt naramienny na kamere Statyw z gtowica wideo
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3

Potencjalne
trudnosci

3.1. BUDZET

Kamkordery wideo oferujgce dobrg jakos¢ obrazu mozna
kupié za 300 euro. Kolejne 100-300 euro trzeba wydac na
zewnetrzny mikrofon i statyw. Jesli Twéj budzet jest ogra-
niczony, mozesz kupi¢ uzywany sprzet. O ile pozwalajg na
to finanse, warto zainwestowaé w kamere nagrywajaca
obraz Full HD lub 4K. Przeszkoda w jej uzytkowaniu moze
by¢jednakto, ze do montazu filméw w jakosci 4K potrzebny
jest mocniejszy komputer z wiekszg pamieciag masowa.

3.2. SPRZET DO MONTOWANIA FILMOW

Na komputerze potrzebne jest co najmniej 8 GB, a najlepiej
16 GB, pamieci operacyjnej, by montaz filmu przebiegat
ptynnie. Minimalne parametry sprzetu s3 zazwyczaj podane
w dokumentacji oprogramowania do montazu. Zalecane
jest tez korzystanie z zewnetrznej pamieci masowe;j.
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3.3. OPROGRAMOWANIE DO
MONTOWANIA FILMOW

Na rynku jest wiele programéw do montazu filméw. Do
dyspozycji masz bezptatne programy, takie jak iMovie dla
urzadzen Apple lub Movie Maker dla komputeréw PC lub
kompleksowe rozwigzania typu Hitfilm badz Shotcut.

Naszym zdaniem warto jednak korzystac z ptatnych pro-
graméw w cenie od 50 do 100 euro, na przyktad z aplikacji
Adobe Premiere Elements. Bezptatne programy maja
czesto limity, ktére tatwo przekroczyé, a darmowe rozwia-
zania o rozbudowanych mozliwosciach takie jak Hitfilm
s3 czesto zbyt skomplikowane dla poczatkujacych
uzytkownikéw.

3.4. LICENC)E

Odpowiedni podktad dzwiekowy moze wzbogacic film,
ale z muzyki trzeba korzystac¢ z umiarem. Dozwolone
jest wykorzystywanie muzyki dostepnej na mocy nieod-
ptatnej licencji. W Bibliotece audio serwisu YouTube znaj-
dziesz wiele rozmaitych utworéw dostepnych do bez-
ptatnego wykorzystania. Popularny podktady muzyczne
s3 wykorzystywane w serwisie YouTube bezustannie i
stopniowo zaczynajg widzom powszednied. Bardziej
wymagajacy tworcy decyduja sie na muzyke od ptat-
nych dostawcéw, takich jak audiojungle.net lub pre-
miumbeat.com, ktérzy oferujg utwory w cenie od 20 do
50 dolaréw.

3.5.JE2YK

Zasadniczo zalecamy, by gtéwny bohater filmu wypo-
wiadat sie w swoim ojczystym jezyki. W wypadku projek-
téw miedzynarodowych wymaga to przettumaczenia


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com
http://premiumbeat.com

materiatéw. Takie ttumaczenie moze nastepnie zostac
udostepnione widzom w postaci napiséw do filmu lub
jako nagranie podtozone pod film. W obu przypadkach
trzeba przygotowac transkrypcje pierwotnej wersji jezy-
kowej wypowiedzi bohatera filmu. Pliki z napisami maja
rozszerzenie .VVT, .SBV lub .TXT. Gotowa transkrypcje
mozna przettumaczyc na inne jezyki, a nastepnie nagrac
ttumaczenie czytane przez lektora lub doda¢ przygoto-
wane napisy w serwisie YouTube.

Na transkrypcje minuty filmu trzeba poswieci¢ od 30 min
do 1 godz., w zaleznosci od ztozonosci tematu i doswiad-
czenia osoby spisujacej wypowiedzi. Dodanie napiséw do
jednej minuty filmy w serwisie Youtube zajmuje ok.
10 minut. Reasumujac, jesli potrzebne jest ttumaczenie,
film powinien byc¢ jak najkrétszy, poniewaz ilos¢ czasu
potrzebnego na ttumaczenie bedzie rosna¢ liniowo wraz
z dtugoscia materiatu.

Jezyk transkrypcji i oryginalne wypowiedzi nie moze byé
zbyt trudny lub naukowy, by docelowi odbiorcy mogli go
zrozumied. Nie nalezy uzywad skrétéw, chyba ze sa
powszechnie znane i tatwe do odszyfrowania.

3.6. CZAS

Nagranie filmu moze zaja¢ kilka godzin, a nawet dni, a
zesp6t produkeyjny moze miec do dyspozycji ograniczona
ilos¢ czasu na przygotowanie materiatu

Zaplanowanie filmu zajmuje $rednio 1-2 godz., 3 samo
krecenie — od godziny do kilku godzin. Najbardziej cza-
sochtonny jest jednak montaz. Co do zasady mozna przy-
ja¢, ze montaz 5-minutowego filmu zajmuje jeden dzieA.
Jesli nie ma sie dodwiadczenia, czas ten moze byé jeszcze
dtuzszy.

3.7. UMIEJETNOSCI

0Od samodzielnego nagrania filmu moze powstrzymywacd
ludzi brak wiedzy i doswiadczenia. Niedostateczne umie-
jetnosci moga tez wptynad na ogdlna jakos¢ filmu i czas
jego tworzenia. Dlatego tez przed przystapieniem do
nagrywania filmu, ktéry ma byc udostepniony szerszej
publicznosci, nalezy zapoznac sie z dobrymi praktykami
w zakresie filmowania. Jesli to mozliwe, nalezy przejsc
szkolenie pod okiem specjalistéw, by zdoby¢ umiejetnosci
pozwalajace na swobodne tworzenie filméw.

3.8. ROZMIAR PLIKOW

Podczas krecenia filmu trzeba co pewien czas przerywac
nagrywanie, by sprawdzi¢, czy powstate pliki nie s3 za
duze. Przyktadowo, plik z 20-minutowym filmem w
dobrej rozdzielczosci z tatwoscig moze osiggnad rozmiar
9 GB. Tak duzy plik trudno przestac i zmontowac. Jesliw
pamieci RAM / na dysku jest za mato wolnego miejsca,
laptop/komputer moze pracowac niezmiernie wolno lub
w ogélnie nie by¢ w stanie wykona¢ zadania. Edycja
duzych plikéw jest ponadto trudniejsza niz w wypadku
plikéw zawierajacych krétszy materiat.

Z tego powodu po 5 minutach warto zatrzymacd nagrywanie
i wrdci¢ do pracy po kilku sekundach. Pamietaj jednaj, ze
praca z plikami zawierajgcymi zbyt krétkie filmy (o dtugosci
krétszej niz 2 minuty) bedzie trudniejsza, 3 zmontowanie
catego materiatu bedzie wymagato wiecej czasu i wysitku.

3.9. ROZMIAR KLIPU WIDEO
Bardzo istotny jest réwniez rozmiar klipu wideo. Nim

zaczniesz montaz, upewnic sie, ze na dysku Twojego kom-
putera/laptopa jest wystarczajgco duzo wolnego miejsca.
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Do zmontowania filmu potrzeba co najmniej 2 GB wolnej
pamieci. Pamietaj, ze przygotujesz kilka wariantéw klipu,
nim zmontujesz jego finalna wersja. Na przygotowanie osta-
tecznej wersji 2-minutowego klipu potrzeba ok. 200 MGB.

3.10. ETYKA (2GODY)

Zgodnie z przepisami UE przed przystgpieniem do krece-
nia musisz uzyskac na to dobrowolng i $wiadoma zgode
filmowanej osoby (lub wtasciciela filmowanego obiektu)
(zob. np. dokument H2020 Online Manual na platformie
Participant Portal KE). Takiej zgody mozna udzieli¢ ustnie,
pisemnie lub droga elektroniczna. W razie potrzeby zain-
teresowanym osobom nalezy przekazac arkusze z infor-
macja o celach i metodach badania oraz zwigzanych z
nim zagrozeniach i korzysciach, a takze o planowanym
wykorzystaniu pozyskanych danych, by osoby te mogty
udzieli¢ zgody w petni Swiadomie. Zgode mozna wyrazi¢
poprzez wypetnienie krétkiego, specjalnie przygotowa-
nego formularza, w ktérym potwierdza sie zrozumienie i
$wiadomos¢ sposobu wykorzystywania obrazéw, mozli-
wosci wycofania tej zgody w dowolnym momencie oraz
zachowania prawa do materiatu filmowego przy jedno-
czesnym umozliwieniu wykorzystania zgromadzonych
lub przetworzonych danych (ryc. 13).

W wypadku imprez masowych trudno wymagac od orga-
nizatoréw uzyskania $wiadomej zgody od wszystkich
uczestnikéw, dlatego nalezy poinformowad uczestnikdw
o0 tym, ze wydarzenie bedzie filmowany, a kazda osobag,
ktéra nie chce, by jej wizerunek znalazt sie w materiale,
powinna poinformowac o tym organizatoréw. Taki uczest-
nik czesto otrzymuje wtedy kolorowa etykiete. Dzieki
temu operator wie, kogo nie moze kreci¢, a montazysta
wie, ze materiaty z wizerunkiem tak oznaczonej osoby
nie moga by¢ w zaden sposéb wykorzystywane.


http://T.XT

Ryc. 13. Przyktad formularza $wiadomej zgody
(na podstawie Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

Formularz zgody na fotografowanie, filmowanie lub nagrywanie gtosu w ramach projektu
NEFERTITI

Os$wiadczam, ze j3, (petne imie i nazwisko),
wyrazam niniejszym zgode na wykorzystywanie moge wizerunku i/lub gtosu przez cztonkéw
konsorcjum realizujgcego projekt NEFERTITI. Wizerunek moze by¢ utrwalany zaréwno na
fotografiach, jak i na nagraniach wideo.

«  Wyrazam zgode na to, by wszystkie takie zdjecia, filmy lub nagrania dzwiekowe, a takze ich
kopie pozostawaty wtasnoscig autora, a uczestnicy projektu NEFERTITI wykorzystywali méj
wizerunek tak, jak uznaja za stosowne.

« Rozumiem, ze mdj wizerunek moze zostac upubliczniony na stronie internetowe;j projektu
NEFERTITI i/lub w zwigzanych z nim materiatach marketingowych.

«  Wymienione wyzej materiaty majg byc¢ wykorzystywane w sposéb zgodny z prawem, ktéry
w zaden sposab nie krzywdzi ani nie zawstydza zainteresowanych oséb.

Podpis: Data: / /

Projekt NEFERTITI otrzymat srodki z badawczo-innowacyjnego programu Horyzont 2020 Unii Europejskiej,
ktdre przyznano na podstawie umowy nr 772705.

FARMDEMO - Wytyczne tworzenia filméw | 18



A

Tworzenie filmu na potrzeby

pokazu wirtualnego

4.1. FILMOWANIE

4.1.1. Filmowanie warstwy A- i B-Roll

W czasie krecenia samego materiatu wideo, warstwo
pomyslec zaréwno o warstwie narracyjnej (A-Roll), jakio
przebitkach (B-Roll). To, ktdrg warstwe nakrecisz najpierw,
zalezy od sytuacji. Przyktadowo, w wypadku prezentacji
maszyn najpierw nagrywa sie¢ maszyny ,w akgji’, tj. mate-
riat zdjeciowy, czyli warstwe B-Roll. Taki materiat zawiera
ujecia szczegbtowe, jak i krecone z daleko, na przyktad
dtonie sprawdzajace jakos¢ ziemi, ludzi wokét maszyn itd.

Zasadniczo nie powinno sie opieraé warstwy narracyjnej
na nagraniu komentowanego na zywo pokazu dla uczest-
nikéw obecnych w gospodarstwie. Wynika to z tego, ze
jakos¢ takiego nagrania jest czesto zbyt staba, a komen-
tarz jest zwykle za dtugi. W zwiazku z tym komentarz
wuyjasniajacy nalezy nagrac specjalnie na potrzeby filmu
w formie wywiadu z kompetentna osoba (o ile mozliwe,
na etapie przygotowan nalezy okresli¢, kto bedzie sie
wypowiadat i na jaki temat).

Najlepiej bytoby, gdy komentator mégt opowiadad o
poszczegélnych maszynach, stojac bezposrednio przed
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kazda z nich. Taki ekspert opisuje techniki eksploatacji
oraz zalety i wady witasnie pokazanych maszyn. Musi
wypowiadad sie w czasie terazniejszym i formutowad
swoje zdania tak, jak w czasie komentowana pokazu na
zywo. Moze to brzmie¢ na przyktad tak: ,Tutaj widzimy
maszyne XY...", ,Jak wida¢, ta maszyna pracuje na nieco
mniejszej gtebokosci niz maszyna XY...".

Dzigki temu komentarz bedzie doktadnie odpowiadat poka-
zywanym obrazom maszyn. Komentarz zazwyczaj nagrywa
sie tuz po pokazaniu maszyny, by osoba prezentujaca
mogta zobaczyd prace maszyny w danych warunkach.

W niektérych sytuacjach, na przyktad wtedy, gdy rolnik
opisuje rutynowy proces, komentarz wyjasniajacy (war-
stwe A-Roll) mozna nagrac najpierw, 3 potem dopiero
ilustrujace go obrazy (warstwe B-Roll). Jesli komentator
moze pokazad, jak przeprowadza sie dane czynnosci, naj-
lepszym rozwigzaniem bedzie czesto jednoczesne komen-
towanie i wykonywanie pracy. By zmontowac pézniej
takie nagranie, najpierw kreci sie tylko komentarz bez
filmowania wykonywanych przez komentatora czynnosci.
Dopiero potem kreci sie dang czes¢ filmu ponownie, sku-
piajac sie na szczegbtowym pokazaniu danej czynnosci.



4.1.2. Warstwa narracyjna (A-Roll): 10 wskazéwek
dotyczacych przeprowadzania wywiadow.

Komentarz wuyjasniajacy czesto nagrywa sie w formie
wywiadu. Ponizej zebrano kilka wskazéwek na temat pro-
wadzenia wywiaddw.

1. Swobodna atmosfera. Zadbaj o to, by miedzy Toba a
osoba udzielajaca wywiadu byta swobodna atmosfera.

2. Nasiedz3aco lub stojaco. Zazwyczaj osoba udzielajaca
wywiadu powinna staé. Prowadzenie wywiadu na sie-
dzaco zaleca sie tylko w wypadku dtugich rozméw lub
gosci, ktdrzy nie moga ustac w miejscu bez ruchu.

3. Kompozycja ujecia. W wypadku wywiadu linia oczu
musi znajdowad na wysokosci dwdch trzecich kadru
(zasada tréjpodziatu). Jedli linia oczu filmowanej osoby
znajduje sie nizej, cztowiek wydaje sie nienaturalnie
maty (ryc. 14). Oprocz tego nalezy zadbac o profesjo-
nalny wyglad osoby udzielajacej wywiadu (fryzure,
stréj itd.).

4. Kierunek wzroku. Osoba udzielajaca wywiadu nie
powinna sie kierowa¢ wzroku bezposrednio w kamere,
ale nieco w bok, w strone osoby prowadzacej rozmowe.
Udzielajgc wywiadu, powinno patrzec sie bezposred-
nio w kamere tylko wtedy, gdy petni sie jednoczesnie
funkcje moderujaca.

5. Petna automatyzacja. Jesli wywiad nadzoruje tylko
jedna osoba (ktéra jednoczesnie filmuje i prowadzi
rozmowe), kamere warto zamontowac¢ na statywie i
wiaczyc tryb w petni automatycznej pracy. To jedyny
sposdb by w 100 % skoncentrowac sie na rozméwcy
i sensie jego wypowiedzi.

6.

10.

Nie wytaczac kamery. Najlepiej, by kamera pozosta-
wata witaczona przez caty wywiad. Wigczanie i wyta-
czanie kamery moze rozpraszac i z kazdym kolejnym
razem zwieksza¢ zdenerwowanie. Oprdcz tego zawsze
ryzykujesz, ze zapomnisz o ponownym wigczeniu
urzadzenia.

Bezgtosne skiniecia gtowa W trakcie filmowania
uwaga musi skupiac sie na osobie udzielajacej
wywiadu i jej wypowiedzi. Komunikacja z rozméw
powinna opierac sie na kontakcie wzrokowych i sygna-
tach niewerbalnych, takich jak kiwanie gtowa. Osoba
prowadzaca rozmowe nie moze zaktécaé wypowiedzi
rozméwcy swoimi wtraceniami, np. moéwiac ,tak”.
Takich wtretéw nie da sie potem usunad.

Krétkie zdania. Rzadko zdarza sie ktos, kto mdwi
zwiezle i precyzyjnie. Z tego powodu najlepiej zapla-
nowac¢ dwie rundy nagrania. Pierwsza cze$¢ stuzy
ogdlnemu przedstawieniu tematu i ma zredukowac
stres. W drugiej nalezy skupic sie na kluczowych aspek-
tach i wyjasnic je w jak najwiekszym uproszczeniu.

Potgczenie pytan i odpowiedzi w jedno. Na etapie
postprodukgji czesto wycina sie z materiatu pytania,
by skrdci¢ film. Z tego powodu osoba udzielajaca
wywiadu musi zawrze¢ w swojej odpowiedzi kluczowe
czesci pytania, by widz znat kontekst wypowiedzi.

Nienachalne drazenie tematu. Jesli odpowiedzZ nie
wyczerpuje danego tematu, konieczne jest ponowie-
nie pytania. Kazde ujecie nalezy powtarzac tak dtugo,
az uzyskany efekt bedzie spetniat oczekiwania twor-
céw. Czasami jednak warto pomina¢ pytanie i wrdcic
do niego na koniec wywiadu.
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Eye line

Ryc. 14. Podczas wywiadu linia wzroku musi znajdowac sie w dwéch
trzecich wysokosci kadru, czyli zgodnie z zasadg ztotej proporcji Jedli linia
oczu filmowanej osoby znajduje sie nizej, cztowiek wydaje sie nienaturalnie
maty Rdzne statywy.

(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)



4.1.3. Warstwa B-Roll: filmowanie réznych
przyktadow otoczenie

Z wyprzedzeniem nalezy okresli¢, jakie ogdlnie motywy
by¢ pokazane w przebitkach. Oto kilka réznych przykta-
déw otoczenia, ktdre mozna wykorzystac w przebitce (ryc.
15). Pojedynczy klip tego typu powinien trwac co najmniej
30sek bezinie zawierac zdje¢ w zblizeniu ani uje¢ panora-
micznych. Dzigki temu bedzie mozna go bez probleméw
wykorzystac podczas montazu. Klip z przebitkami (B-Roll)
moze zawierad nastepujace ujecia:

1. Wprowadzenie krecone w planie totalnym: stosow-
nie do sytuacji widz powinien na poczatku zobaczyc
0gélny widok miejsca pokazu (ujecie wprowadzajace).
Ujecie w planie totalnym mozna kreci¢ z ziemi lub
drona.

2. Plan $redni: taka kompozycja sprawdza sie w ujeciach
pokazujacych maszyny, ale moze znuzyc widza, jesli
jest stosowana czesto lub zbyt dtugo.

3. Detale, zblizenia: ujecia w planie dtugim i érednim
mozna uzupetni¢ obrazem kreconym w zblizeniu. Taki
efekt mozna uzyskad na dwa sposoby: podchodzac
do filmowanego obiektu z kamera lub powiekszajac
detale za pomoca teleobiektywu. Ciekawa perspek-
tywe, z ktérej nie moga patrze¢ na pokaz jego sta-
cjonarni uczestnicy, pozwala uzyskad tez kamera
sportowa przymocowana do maszyny.

4. Dodatkowy materiat filmowy: dodatkowy materiat,
np. ujecia przedstawiajgce rozmawiajgcych rolnikdw,
dtonie zanurzone w ziemi, rodliny lub krajobraz, przy-
daje sie podczas montazu i podnosi jakos¢ filmu.

Plan totalny, wprowadzajacy Plan $redni

Zblizenia

Zblizenia filmowane teleobiektywem Materiat filmowy

Ryc. 15. Warunkiem zmontowania filmu w interesujacy sposéb jest zastosowanie réznych ustawien kamery przy filmowaniu.
(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)
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4.1.4 Rekomendacje

Strategie i narzedzia

1.

Juz na samym poczatku jasno okresl zawartos¢ filmu.

2. Zachowaj umiar w stosowaniu przejs¢. Nieuzasadnione

przejscia s3 irytujace, a zte formatowanie odwraca uwage
od najwazniejszej tresci.

Pokazuj krotkie fragmenty wywiadow i wypowiedzi.
Dla widzdw bardziej atrakcyjny jest zwykle ruchomy,
3 nie statyczny obraz. Ruch jest potrzebny do zdo-
bycia uwagi widza, dlatego nalezy korzystac tylko z
krétkich fragmentéw wywiadow.

Do narracji w klipach technicznych nagrywaj gtos
lektora.

Dodaj do filmu napisy, by byt dostepny dla szer-
szego grona odbiorcéw.

Sposéb kadrowania filmu musi byé przemyslany. Od
sposabu wykadrowania filmy, w tym od ruchu i dyna-
miki kamery, zalezy jakos¢ koficowego obrazu, poniewaz
odpowiedni kadr moze uczyni¢ kazdy temat bardziej
namacalnym i zainteresowad widza prezentowana stra-
tegia lub metoda pracy.

Przedstawiaj tres¢ za pomoc3 réznych srodkdéw.
Mozesz na przyktad uzy¢ muzyki lub ilustracji pre-
zentowanych na ekranie - takie elementy musza miec
odpowiednia dynamike, czyli nie byé za dtugie i zawie-
ra¢ odpowiednig ilos¢ informacji. Pamietaj, by dobrze
wykorzystad tez miniaturki. W niektérych sytuacjach
mozesz przyciagnac¢ uwage widza, odwotujac sie do
jego poczucia humoru.

Film powinien zosta¢ zmontowany i skrécony tak,
jak to tylko mozliwe. Dzieki temu w filmie mozna
przekaza¢ maksimum informacji w jak najkrétszym
czasie. DZwiek musi by¢ czysty, a wypowiedzi zwiezte.
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Prezenterzy.

. Prezenter powinien wypowiadac sie w sposdb zwie-

zty i zrozumiaty. Pozwoli to zaoszczedzi¢ sporo pracy
na etapie postprodukgji i jest gtdwnym warunkiem
nagrania dobrego filmu.

2. O ile to mozliwe, w filmie powinny wystepowac

rézne osoby. Moga to by¢ naukowcy, doradcy lub
rolnicy (w tym osoby mtode i rolniczki), ktérzy beda
w stanie odpowiedziec na istotne pytania, a ich wypo-
wiedzi dobrze uzupetnia tekst dostepny w internecie.

Umiejetnosci i wiedza

1. Wez udziat w szkoleniu z tworzenia filméw, by

poczué sie pewniej. Mozesz tez wymieniac sie
doswiadczeniami zinnymi osobami (w tym rolnikami),
ktére interesuja sie produkcja materiatéw wideo.

. 2Zacznij od krétkich filméw nie dtuzszych niz 2

minuty. Na poczatku dla wielu 0séb najtrudniejszy
jest montaz, dlatego lepiej mie¢ mniej materiatu do
obrobienia. W tym celu musisz jak najmocniej zawezic
temat swojego filmu. Krétka dtugosc filmu pozwala tez
zaoszczedzic czas ttumaczenia.

. Nim opublikujesz film, pokaz go postronnemu

widzowi. Taka osoba moze znalez¢ w materiale nie-
zrozumiate lub niepotrzebne fragmenty.

4. Publikuj tresci regularnie.



4.2. MONTAZ FILMU

Montaz stanowi wyzwanie dla wiekszosci oséb, poniewaz
wymaga komputera o okredlonych parametrach. By montaz
poszedt sprawnie, potrzeba ponadto doswiadczenia i dyscy-
pliny. Montowanie filmu sktada sie z nastepujacych etapéw:

1. Wstepny montaz warstwy A-Roll. Pierwszym krokiem
jest edycja A-Rolla, czyli warstwy narracyjnej. W tym
celu nalezy przestuchad wszystkie klipy i wybrad ich naj-
lepsze wersje. Komentarz trzeba skréci¢ do najwazniej-
szych informacjii nada¢ mu zgodna z planami strukture.
Skracanie warto powtdrzyc kilka razy, za kazdym razem
zadajac sobie nastepujace pytania: Czy to zdanie jest
potrzebne do zrozumienia tematu? Czy to zdanie wnosi
co$ do tematu? Wykonanie tego kroku zajmuje od 1 do
4 godziny, w zaleznosci od ilosci nakreconego materiatu.

2. Ostateczny montaz A-Rolla. Gdy wstepna wersja
A-Rolla jest juz gotowa, nalezy wycig¢ z niej przeje-
zyczenia i wypetniacze (np. ,yyy”, ,eee” itp.).

3. Wstaw B-Roll. Ten etap polega na wybrania ujec z
B-Rolla i natozeniu ich na odpowiednia cze$¢ warstwy
narracyjnej. Takie klipy zostana natozone na zmonto-
wany A-Roll, przez co jego czes¢ bedzie niewidoczna,
ale dzieki odpowiednim przebitkom komentarz stanie
sie jasniejszy i lepiej zapadnie w pamiec.

4. Nadanie rytmu. Ten krok polega na nadaniu filmowi
odpowiedniej dynamiki. Polega to miedzy nimi na
okresleniu dtugosci poszczegélnych czesci A-Rolla,
wskazaniu miejsc, w ktérych pojawia sie przebitki i
dostosowanie ich do rytmu wypowiedzi. Nastepnie
nalezy tez wstawi¢ do filmu muzyke, srédtytuty i
pauzy, by widz miat chwile na ztapanie oddechu.

Wazna jest ptynnos¢ obrazu, a takze to, by nie zatrzy-
mywat sie w nienaturalnych miejscach.

. Prdbny pokaz filmu. Pokaz (prawie) ostateczna wersje

filmu niezaangazowanej w projekt osobie. Taka osoba

powinna oceni¢, czy film jest tatwy w odbiorze i zro-
zumiaty, czy ma odpowiednig dtugosc i czy sa w nim
fragmenty, ktére trzeba poprawic¢. Po wprowadzeniu
stosownych poprawek film mozna juz opublikowac i
udostepni¢ docelowym odbiorcom.

Ryc. 16. Skomponowanie warstwy A- i B-Roll w cato$¢ w programie do montowania filméw. Przebitki (czesci
B-Rolla) stuzg do wypetnienia wycietych fragmentéw A-Roll i zilustrowania komentarza z warstwy narracyjnej.
(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)
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5

Rozpowszechnianie
pokazow
wirtualnych

Filmy demonstracyjne mozna rozpowszechniaé
za pomocg roznych kanatéw.

N



5.1. MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Media spotecznosciowe pozwalaja na tatwe udostepnienie
filmu duzej liczbie oséb. W tym kanale mozna udostepniad
materiaty audio-wizualne dla kazdej grupy odbiorcéw, ale
niektore platformy spotecznosciowe przyciggaja okre-
Slonych odbiorcédw bardziej niz inne. Z tego powodu to
wazne, by wiedzie¢, z jakich mediéw spotecznosciowych
korzystaja docelowi odbiorcy filmu, i na tej podstawie
wybrac kanat, w ktérym pojawi sie materiat.

Krotkie filmy, trwajace od 30 sek do 1 min, sprawdzaja
sie na platformach takich jak Twitter i Instagram i pozwa-
laja dac¢ odbiorcom szybki oglad prezentowanej techniki
lub innowacji. Jesli film zostat udostepniony w serwisie
YouTube i jest zbyt dtugi, by umiesci¢ go na Twitterze,
mozesz opublikowad tam tylko wprowadzajace ujecie i
link do petnej wersje w serwisie YouTube. Film powinien
miec napisy, poniewaz wiekszos¢ uzytkownikdw Twittera
i Facebooka oglada takie tresci bez dzwieku. Krotkie filmy
moga byc tez Swietnym narzedziem do promocji konferen-
cji i imprez pokazowych. Twitter pozwala uzytkownikom
na tatwe udostepnianie filmu dalej, co pozwala zwigkszyc
liczbe wyswietlen i interakgji z publikacjg. Dobrym kana-
tem do rozpowszechniania materiatéw audio-wizualnych
jest tez Facebook. Mozna tam publikowad zaréwno krétkie
filmiki podobne do tresci umieszczanych na Twitterze lub
Instagramie, jak i dtuzsze, bardziej wyczerpujace mate-
riaty w stylu filméw znanych z serwisu YouTube.

5.2. KANALY W SERWISIEYOUTUBE

Filmy o tematyce rolniczej najlepiej publikowad w serwi-
sie YouTube, poniewaz cieszy sie w $rodowisku zwigza-
nym rolnictwem zdecydowanie wieksza popularnoscia
niz Vimeo iinne platformy do udostepniania materiatéw

wideo. W celu udostepnienie filmu w serwisie, musisz
miec na niej wtasny kanat lub go otworzyd. Kazdego
dnia uzytkownicy platformy tworza na niej tysiace
nowych kanatéw i publikuja miliony nowych filméw. Z
tego powodu trzeba sie wysili¢, by opublikowany film
zdobyt popularnos¢ i optymalne zasiegi.

CO ZROBIC, BY UZYTKOWNIK
LATWO TRAFIt NA TWO)
FILM W SERWISIE YOUTUBE

Wuybierz ciekawy tytut zawierajacy najwazniej-
sze stowa kluczowe.

Dodaj zwiezty opis tresci filmu. W tym miejscu
mozesz zamiescic tez linki do dodatkowych
informacji.

Wuybierz stowa kluczowe, ktére beda tagami, i
przettumacz najwazniejsze z nich.

Nie korzystaj z miniaturek sugerowanych
przez YouTube. Zamiast tego zastosuj zrzuty
ekranu z ciekawymi kadrami z Twojego filmu.
To nic trudnego, bo do nagrywania i montazu
filméw nie trzeba juz drogiego, skomplikowa-
nego sprzetu i oprogramowania.
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Dotarcie do wiekszej liczby widzdéw jest trudne zwtaszcza
wtedy, gdy kanat w serwisie YouTube jest nowy i ma jesz-
cze niewielu subskrybentéw. Na poczatku kanat YouTube
stuzy raczej za internetowe archiwdw filmdw. To wtasnie
z niego powinny pochodzi¢ filmy, ktéry umieszczasz na
dziatajgcych wezesniej stronach internetowych i promu-
jesz w mediach spotecznosciowych. Nim kanat YouTube
zdobedzie wiernych widzéw moga mina¢ miesigce, a
nawet lata, a tempo rozszerzania zasiegéw zalezy od
tematyki i jakosci tworzonych filmu oraz od posiadanej
juz sieci spotecznosciowej.

5.3. SIECI KONTAKTOW

W celu dotarcia z materiatem audio-wizualnym do grupy
docelowej mozna wykorzystac rozne sieci kontaktéw.
Moga to by¢ na przyktad lokalne grupy rolnikéw, kra-
jowe badz regionalne organizacje gospodarstw pokazo-
wych, grupy badawcze lub testowe (takie jak organizacja
Innovative Farmers w Wielkiej Brytanii), grupy doradcze,
listy mailingowe, sieci kontaktowe i sieci kontaktowe part-
neréw projektu.

Kazdy z tych kanatéw swietnie sie nadaje do rozpo-
wszechniania filméw wsrdéd oséb, ktére maja wspélne
zainteresowanie, i moze pomadc w dotarciu do wiekszej
widowni. Niektdre z tych sieci, na przyktad te zwigzane
z gospodarstwami pokazowymi, moga przyczynic sie
do wzrostu zainteresowania filmem lub jego tematyka,
poniewaz rolnicy dziatajacy w tej branzy cieszg sie duzym
autorytetem w $rodowisku / branzy rolniczej i spotykaja
ludzi zwigzanych z réznymi gateziami tego sektora, kto-
rym moga przesta¢ Twdj film. Za posrednictwem sieci
kontaktéw mozna tez docierac¢ do nowych partnerdw, kté-
rzy mogli dotad nie wiedzie o istnieniu prezentowanego
w filmie rozwigzania lub podejécia. Rozestanie filmu w



sieci kontaktu sprawia, ze wszyscy jej uczestnicy maja
do niego dostep, dzieki czemu prawdopodobieristwo, ze
go obejrza, jest wieksze.

Kolejnym sposobem na dotarcie z filmem do 0séb spoza
grupy projektowej lub badawczej s3 sieci powstate w
ramach projektéw programu H2020, takie jak NEFERTITI.
Takie sieci pozwalajg na udostepnieni filmu o wiele szer-
szemu gronu odbiorcédw w réznych pafstwach cztonkow-
skich, co sprzyja wymianie wiedzy miedzy klastrami rol-
niczymi. W ten sam sposéb dziata tez Europejska Sie¢ na
rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich (ENRD) i krajowe sieci
obszaréw wiejskich (KSOW). Petnig one funkcje o$rodkéw
wymiany informacji o tym, jak w praktyce dziata polityka
rozwoju obszaréw wiejskich oraz zwigzane z nig programy,
projekty i inne przedsiewziecia, 3 oprécz tego sa kolejnym
kanatem rozpowszechniania filmu w Europie.

5.4. WIRTUALNE GOSPODARSTWO

Aplikacja PLAID Virtual Farm to pomyst wymuyslony i
zweryfikowany przez studentéw studiéw magisterskich
ztworzenia gier na Abertay University w szkockim Dundee
we wspétpracy z oérodkiem badawczym James Hutton
Institute.

W czasie zbierania danych inwentaryzacyjnych na temat
pokazéw w gospodarstwach okazato sie, ze dostep do
demonstracji bywa ograniczony. Z tego powodu uczest-
nicy projektu zaczeli szuka¢ innowacyjnych rozwigzan,
ktére zapewnityby szerszy dostep do pokazéw w gospo-
darstwach, a jedng z propozycji byty pokazy wirtualne.
Studenci przygotowali symulowane $rodowisko (ryc.
17), ktérym jest platforma Farm pozwalajgc na wirtualny
spacer po typowym gospodarstwie rolnym. Z platformy
mozna korzystac za posrednictwem przegladarki WWW,

a takze (kartonowego) zestawu rzeczywistosci wirtualnej
i telefonu z systemem Android. Uzytkownik platformy
moze obejrze¢ innowacyjne rozwigzania w rzeczywistosci
wirtualnej, ogladajac ja na filmach w formacie standardo-
wym lub 360°. Filmy te pozwalaja zobaczyé, jak w prak-
tyce wyglada wykorzystanie prezentowanej innowacji w
gospodarstwie.

Udostepnione filmy mozna obejrze¢ w symulowanym
Srodowisku (ryc. 18), klikajac kule symbolizujaca filmu po
naprowadzeniu na nig kursora. Uzytkownik moze wtedy
obejrze filmu i poruszac kadrem w dowolnym kierunku,
by zobaczy¢ pokaz w petnym widoku sferycznym. Po
opuszczeniu widoku filmu uzytkownik moze kontynu-
owac swdj spacer w poszukiwaniu kolejnych nagran, poru-
szajac sie po symulacji gospodarstwa za pomoca ruchdw
gtowy.

W zaleznosci od potrzeb filmy dostepne w symulacji
mozna zamieniac lub usuwad. Przyktadowo, w pokazie dla
dzieci mozna udostepnic filmy adresowane do mtodszych
widzdw, a w prezentacji dla pracownikéw rolnictwa poka-
zac filmy o interesujacych ich aspektach technicznych.

Wirtualne gospodarstwo byto udostepnione réznym
grupom odbiorcéw w Wielkiej Brytanii, 3 takze podczas
roznych imprez branzowych w catej Europie. Poniewaz
rozwigzanie opiera sie na przekazie wizualnym, pozwala
ono pokonac bariery jezykowe, ktére utrudniaja/uniemoz-
liwiaja komunikacje z duza grupa odbiorcédw, gdy nie ma
sie do dyspozycji ttumacza.
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Ryc. 17. Traktor pokazany w symulowany srodowisku.
(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)

Ryc 18. Symulowane $rodowisko z widocznymi kulami filméw w formacie 360°.
(Zrédto: Sprawozdanie 4.3 z projektu PLAID)



6

Ocena skutecznosci
pokazu wirtualnego

Po opublikowaniu filmu z pewnoscia bedzie zalezato Ci
na ocenie jego skutecznosci. Ocena powinna uwzgledniad
kazda opinie zwrotna na temat demonstracji, ktéra moze
pomdc w poprawieniu jakosci kolejnych filméw tego typu,
a takze stopien realizacji celéw okreslonych wczesniej dla
filmu. W ocenie skutecznosci filmu moze pomac $ledzenie
dotyczacych go wskaznikéw. Najlepszym rozwigzaniem
jest okreslenie tych wskaznikéw przed rozpoczeciem
prac nad nowym filmem. To prawdopodobnie najwaz-
niejsza czesc¢ catego procesu tworzenia filmu, poniewaz
bez niej, nie mozna oceni¢, w jakim stopniu film spetnit
swoja funkcje.

Wskazniki skutecznosci filmu moga wydawac sie niezro-
zumiale lub przyttaczaé, zwtaszcza jesli dopiero zaczynasz
prace z filmami. To, jakich wskaZnikéw uzyjesz do oceny
filmy, zalezy od celdéw Twojej wirtualnej prezentacji. Jaki
cel miat zosta¢ osiagniety dzieki danemu filmowi? Na
podstawie swojej odpowiedzi mozesz wybrac wskazniki
mierzgcej stopien realizacji tego celu i zacza¢ okreslac
skutecznosé filmu. Warto zmierzy¢ kilka réznych wskaz-
nikéw film, by kompleksowo oceni¢ jego skutecznosé. Jesli
jednak éledzisz wszystkie dostepne wskazniki, moze to
oznaczad, ze Twoje cele byty zbyt ogdlne. Wyciagaj wnio-
ski ze swoich analiz, by poszerzac swoja wiedze i tworzyc
coraz lepsze i skuteczniegj filmy.

W tej czedci poznasz 7 najwazniejszych wskaznikéw sku-
tecznosci filmu i dowiesz sig, jak za ich pomoca zmierzyg,
zjakim powodzeniem film pozwolit osiagnac cele stawiane

przed demonstracja (na podstawie https://www.skele-
tonproductions.com/insights/video-metrics).
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6.1. LICZBA WYSWIETLEN

To najprostszy, 3 zarazem najbardziej zwodniczy wskaz-
nik ze wszystkich. Zgodnie z nazwa liczba wyswietlen
daje surowa informacje o tym, ile razy wyswietlono
dany film. Co do zasady liczba wyswietlen wskazuje, jaki
zasieg ma materiatwideo. Sledzenie liczby wuyéwietler’ jest
potrzebne, jesli chcesz, by Twdj film dotart do miliondw
widzdw z grupy docelowej. Poszczegélne strony interneto-
wej réznig sie jednak sposobem mierzenia liczby wyswie-
tlen, na przyktad w serwisie YouTube film uznaje sie za
wyswietlony po 30 sek ogladania, a na Facebooku - juz
po 3 sek. Pamietaj o tym, jesli gromadzisz dane o filmie
opublikowanym w réznych kanatach.

Oto kilka wskazdwek, ktdre pomoga Ci zwiekszyc liczbe

wyswietlen:

¢ udostepnij film swoim odbiorcom za pomoca poczty
e-mail i mediéw spotecznosciowy,

e przeslij film influencerami popularnymi w branzy
rolniczej,

* zaptac za promowanie filmu w kanatach, ktére odwie-
dzaja Twoi odbiorcy.

Nie traktuj liczby wyswietler jako jedynego stusznego
wskaznika skutecznosci swojego filmu. Warto wiedzied,
jaki zasieg ma dany film, ale o ile Twoim celem nie byto
wuytacznie rozpowszechnianie informagji, jest to dopiero
pierwszy etap oceny tego, czy film osiggnat swoje cele.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. WSKAZNIK ODTWORZEN

Wskaznik odtworzen pokazuje, jaki odsetek os6b odwie-
dzajacych strone klikna przycisk odtwarzania i zaczat
ogladac film.

Ten wskaznik bardzo dobrze pokazuje, na ile tres¢ nagra-
nia zacheca uzytkownikéw do obejrzenia filmu i czy jest
ona dobrze dopasowana do kanatu publikacji. Wskaznik
odtworzen warto obserwowad, jesli zalezy Ci na konkret-
nym odsetku uzytkownikdw, ktérzy rozpoczna odtwarza-
nie filmu.

Oto kilka sposobéw na podniesienie wskaznika

odtworzen:

e Zwieksz format osadzonego filmu lub przenie$ go w
inne miejsce na stronie.

* Wuybierz ciekawszg, bardziej kolorowa, przykuwajaca
uwage i adekwatng miniaturke/

» Zmodyfikuj tekst otaczajgcy film, by czytelnik doktad-
nie wiedziat, czego sie spodziewac po nagraniu.

e Przenieé film na inng strone internetowa — byé moze w
innym miejscu bardziej zainteresuje uzytkownikow.

Wskaznik odtworzen zalezy nie tylko od atrakcyjnosci
filmu, ale tez od jego tresci. Film, ktéry jest interesujacy
dla szerszego grona odbiorcéw z Twojej grupy docelowej,
bedzie prawdopodobnie odtwarzany czesciej niz specja-
listyczny materiat stanowigcy jedynie dodatek do innej
tresci.

6.3. ZAANGAZOWANIE

Ten wskaznik pozwala zmierzyc¢ efektywnos¢ filmu.
Zaangazowanie uzytkownika wskazuje czas, przez jaki
uzytkownik ogladat film, i jest wyrazone w procentach.

Srednie zaangazowanie uzytkownikéw, réwniez wyra-
zone procentowo, pokazuje, Sredni czas ogladania filmu
dla wszystkich uzytkownikéw. To niezwykle wazna infor-
macja, zwitaszcza jesli przedstawi sie jg za pomoca
wykresu zaangazowania, ktéry pokazuje dane z perspek-
tywy wszystkich widzéw, w tym czas ogladania filmu,
fragmenty, ktére najczesciej odtwarzano powtdrnie, i
najczestszy moment zatrzymania filmu. Majac takie infor-
macje, mozesz zacza¢ mierzyc jakos¢ i uzytecznos¢ swo-
jego filmu.

Czy widzowie ogladaja film od poczatku do korca jak w
wypadku narracji opartych na opowiadaniu historii? A
moze przeskakuja miedzy konkretnymi fragmentamijak
w wypadku filméw typu Q&A (pytania i odpowiedzi)? Jesli
film koficzy sie wezwaniem do dziatania i chcesz, zapewne
chcesz, by widz do niego dodart, a analiza wykresu zaan-
gazowania pozwoli Ci sprawdzi¢, czy odbiorcy nie przery-
waja ogladania wczesdniej.

Ponizsze wskazéwki pomoga Ci zwiekszy¢ zaangazowa-

nie widzéw:

e Zadbaj, by film byt krétki, a jego tres¢ — zrozumiata i
zwiezta. Wytnij wszystkie zbedne fragmenty.

» Dawaj widzom to, czego sie spodziewaja — tresci na
stronie wokét filmu musza doktadnie komunikowad
jego zawartosc.

» Uwaznie $ledz srednie zaangazowanie, a zwtaszcza
wykresy zaangazowania. Jesli widzowie rezygnuja z
ogladania w konkretnych miejsca, dowiedz sig, z czego
to wynika, i wprowadz w filmie stosowne zmiany.

Wskaznik zaangazowania to wazna informacja o skutecz-
nosci niemal kazdego filmu niezaleznie od branzy. W
koAcu Twdj film ma byé przede wszystkim ogladany.
Pamietaj po prostu o tym, czemu ma stuzy¢ Twgj film, i
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miej Swiadomos¢, ze niski Sredni wskaznik zaangazowania
nie zawsze musi by¢ czyms ztym.

6.4. UDOSTEPNIANIE W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

WskaZnik udostepniania w mediach spotecznosciowych
pokazuje, jak czesto uzytkownicy przekazujg Twoj film
dalej. Informacje te wyraza sie najczesciej liczba udostep-
nief w kanatach spotecznos$ciowych.

Cho¢ samo w sobie moze wydawac sie nieistotne, udo-
stepnianie tresci w mediach spotecznosciowy przektada
sie na wieksza liczbe wyswietlen, a to prowadzi do wiek-
szego rozpowszechnienia materiatu. To Swietny wskaznik
tego, jak atrakcyjny jest film dla odbiorcéw docelowych
(i innych) i jak chetnie chca dzieli¢ sie nim ze Swiatem.
Wszystko to pozwoli Ci rozpowszechni¢ informacje o
Twojej demonstracji, 3 takze dotrzec z nig do szerszego
grona odbiorcéw z Twojej grupy docelowe;.

Liczba udostepnien i liczba wyswietler beda dla Ciebie

prawdopodobnie najwazniejszymi wskaznikami, jesli

chcesz dotrzed do jak najwiekszej liczby widzéw. Kilka

sposobéw, by zwiekszyc liczbe udostepniedt w mediach

spotecznosciowych:

* Popros$ widzéw o udostepnianie Twojego materiatu —
juz sama prosba moze wiele zmienic.

* Przygotuje materiat specjalnie z
udostepnianiu.

¢ Zainicjuj udostepnianie swojego filmu, przesytajac go
influencerom istotnym dla Twojej grupy docelowe;j.

mysla o

Nie skupiaj sie jednak wytacznie na liczbie podan dalej.
Sled? réwniez komentarze, ktére otrzymuje Twéj film, i
sprawdzaj, czy s3 one pozytywne, czy negatywne.



6.5. WSPOLCZYNNIK KLIKALNOSCI
(CTR)

To kolejny wskaznik, ktéry pozwala analizowad nie tylko
filmy. Pokazuje on odsetek widzéw klikajacych dowolny
elementwzywajacy do dziatania (ang. CTA, Call-To-Action)
umieszczony w Twoim filmie.

Wartoé¢ CTR pozwala ocenié, jak skutecznie dany film
zacheca widzéw do dziatania. Oczywiscie, zeby kliknac
element CTA, widz musi dotrze¢ do fragmentu filmu, w
ktérym CTA sie pojawia, dlatego tez nie mozna zapominac
0 zaangazowaniu. Wartos$¢ wspétczynnika klikalnosci
bedzie dla Ciebie najwazniejsza informacjg, jesli chcesz,
by po obejrzeniu filmu widzowie podjeli okreslone
dziatanie.

Oto kilka wskazdwek, ktére pozwalaja poprawic wskaznik

CTR tresci wideo.

¢ Zmodyfikuj element CTA. Umie$¢ go w innym miejscu
filmu lub sprébuj go zmieni¢ tak, by byt atrakcyjniej-
szy wizualnie.

e Zacznij od poprawienia éredniego zaangazowania,
zwtaszcza jesli widzowie przestaja ogladad film przed
dotarciem do elementu CTA. Im dtuzej widz bedzie
oglad Twdj film, tym wieksze szanse, ze kliknie ele-
ment CTA.

e Zadbaj, by element CTA byt écisle dopasowany do
tresci filmu.

Element CTA zawsze musi pasowac do filmu, w ktdrym
jest umieszczony. CTA nie powinno odpowiadac¢ tylko
tematowi filmu, ale tez jego formie wizualnej i tonowi
wypowiedzi.

6.6. WSPOLCZYNNIK KONWERS)I

Konwersja pokazuje liczbe leadéw pozyskanych dzieki
danemu materiatowi wideo. Leadem jest osoba lub orga-
nizacja zainteresowana tym, co pokazujesz. W zaleznosci
od wybranych przez Ciebie opcji konwersji, takie zainte-
resowanie wyraza sie przekazaniem swoich danych kon-
taktowych, na przyktad adresu e-mail, numeru telefonu,
a nawet nazwy uzytkownika w mediach spotecznoscio-
wych. Te liczbe mozna tez przedstawi¢ jako odsetek
wszystkich widzéw, ktdérzy dokonali konwersji (Twdj
wspétczynnik konwersji).

Sledzenie tego wskaznika jest nieco trudniejsze i bedzie
wymagato prawdopodobnie zintegrowania platformy, na
ktérej udostepniany jest film, z oddzielnym oprogramo-
waniem analitycznym, takim jak Google Analytics.

Mierzenie konwersji jest kluczowe, jesli Twéj film ma przy-

czynic sie do zwiekszanie Twojego wspétczynnika kon-

wersji i zdobycia nowych leaddw. Konwersje mozna popra-

wi¢, wykorzystujac nastepujace metody:

* Uwzglednij w filmie zainteresowania odbiorcéw doce-
lowych na danym etapie lejka marketingowego.

» Przekazuj tylko wartoéciowe informacje, odpowiadaj
na pytania odbiorcéw i rozwiewaj ich watpliwosci

e Umies¢ film w takim miejscu na stronie, ktdre bedzie
pomagato w poprawieniu konwersji.
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6.7. OPINIE ZWROTNE

Ostatnim z waznych wskaznikéw skutecznosci filmu s3
opinie zwrotne, o ktérych wspomnielismy juz we fragmen-
cie o udostepnianiu w mediach spotecznosciowych. Nie
sg to daneilosciowe, a jakosciowe, ktére zbiera sig, $ledzac
reakcje i komentarze widzéw dotyczace danego filmu.

Aby witasciwie oceni¢ odbiér swojego filmu, musisz sie
wstuchac w opinie swojej grupy docelowej, a takze zwig-
zanych z nig spotecznoéci. Zwracaj uwage zaréwno na
komentarze, ktére otrzymujesz w mediach cyfrowych, jak
i te styszane podczas rozmdéw na zywo. Staraj sie oceniad
wydzwiek komentarzy i na tej podstawie wyciggaj wnioski
0 ogélnym odbiorze filmu.

Poniewaz opinie zwrotne s3 danymi jakosciowymi trudno
wskazac uniwersalne rady na to, jak ,poprawic¢” ten wskaz-
nik. Pamietaj jednak, ze takie informacje majag bardziej

Ludzki” wymiar niz dane liczbowe, i uwzgledniaj takie
uwagi, by w przysztosci tworzyc filmy lepiej dopasowane
do Twoich odbiorcéw docelowych.
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